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Publicagd(_)—
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A crise do mercado da
publicacdo é global. O
mercado da publicagdo
cientifica esta também
perante novos desafios.

Com a identificacao pela revista
"Time"” de todos os utilizadores da
Internet como pessoas do ano, con-
solidou-se a nogio da 2 geragio da
Internet, a Web 2.0, A crescente
convergéncia de tecnologias em pa-
ralelo com abertura dos processos
de inovagio a multiplos actores es-
tao na base desta mudanga, de que
o Open Source Software, a Wikipe-
dia, o YouTube ou mesmo os ‘blo-
gues' siio principais simbolos.

E neste contexto de uma nova
geragio da “sociedade da informa-
¢ao” que os anteriores meios privi-
legiados de publicagido procuram
novos rumos. As mudangas sio fre-
quentes. Questiona-se se a impren-
sa escrita estd em vias de desapare-
cer, e jornais e revistas ensaiam,
com grande incerteza, novos ru-
mos. Entre rearranjos grificos, for-
te instabilidade das equipas edito-
riais, novos modelos de negdcio e
intimeros textos de opinido sobre o
futuro da imprensa, as diividas sio
claramente maiores do que as cer-
tezas. O que se procura ¢ a segunda
geracio da imprensa escrita, o Jor-
nal 2.0. Ainda que com uma cres-
cente convergéncia entre versdes
papel e ‘online’, a actualidade e a
democratizagio deste processo de
criacdo, forte marca desta segunda
geragdo da Internet, continua a es-
tar fortemente limitada pelo meio
de distribui¢io do principal produ-
to, o papel, relativamente imutivel.

Mas a crise do mercado da publi-
cagao é global e ndo se limita a im-
prensa. O mercado da publicagao
cientifica estd também perante no-
vos desafios. Os determinantes
deste mercado s3o no entanto si-
gmificativamente diferentes. Tendo
como pressuposto de funciona-
mento um processo de auto-regu-
lagdo da comunidade cientifica, o
mercado da publica¢do cientifica é
na verdade fortemente dominado
pelas editoras, multinacionais ou
grandes sociedades cientificas.

A correspondéncia privada entre
os “colégios invisiveis” de cientistas
foi o prélogo da comunicagio cien-
tifica. Pouco piiblico, este processo
de comunicagdo foi rapidamente
substituido pelo modelo central de
publicagio, baseado na revista cien-
tifica, que dissemina conhecimen-
tos apés o processo de revisio pelos
seus pares, garantindo assim uma
certificagdo da qualidade. Iniciado
ja no séc. XVII, o futuro deste mo-
delo esté agora em duvida.

As novas tecnologias colocam
em causa muitos dos seus pressu-
postos. Também aqui a velocidade
de publicagdo, facilidade de aces-
s0 ¢ perenidade, relagao directa
entre autor e leitor/utilizador face

ao papel dos intermediadores (re-
vista, editora, distribuidora), pa-
droes de qualidade, e a crescente
dimensio internacional do merca-
do, com consequente concentra-
¢o, sdo questdes centrais as mu-
dangas em curso.

Neste contexto, a Comissio Fu-
ropeia encomendou um “Estudo
sobre a evolugio econdmica e téc-
nica dos mercados de publicagio
cientifica na Europa”, cujos resul-
tados foram objecto de consulta
ptiblica, e deram origem a uma co-
municagio da Comissido recente-
mente adoptada.

Tendo como pano de fundo as
condigdes de acesso ao conheci-
mento, precisamente o que a “so-
ciedade do conhecimento” pro-
mete oferecer, sdo formuladas di-
versas recomendagoes. As incer-
tezas sdo igualmente consideri-
veis, mas os rumos diversos. Face
ao crescente controlo do mercado
pelas grandes editoras, emergem
novos modelos de publicagio, di-
namizados pela comunidade
cientifica, através de revistas de
acesso livre (com os custos su-
portados pelos autores ¢ nio pe-

Face ao crescente
controlo do mercado
pelas grandes
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O que estd em causa
€ a qualidade

e a credibilidade

do conhecimento
produzido e que serd
por muitos invocado.

los utilizadores) ou de reposité-
rios institucionais. Sugere-se uma
maior diferenciagio de produtos
¢ consumidores (com custos atri-
buidos ao leitor). Valorizam-se
complementaridades institucio-
nais (estratégias de direitos de au-
tor, acesso prolongado, funciona-
lidades ‘online’, etc.). Se 0 modelo
vigente era determinado pela
auto-regulagio, procuram-se ago-
ra novas formas de regulagio, in-
cluindo em matéria de concor-
réncia. Na verdade, o que estd em
causa é a qualidade e a credibili-
dade do conhecimento produzido
€ que serd por muitos invocado
nas mais diversas instincias. Por
isso mesmo, porque “conheci-
mento ¢ poder”, esta ndo € apenas
uma questdo de mercado, mas
sim de acesso e de regulagio. m
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